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HVAD ER OUTDOOR?

”DIF betragter “outdoor” som den del af friluftslivet, der består af 
fysisk prægede aktiviteter ude i naturen, hvor naturen ikke bare 
betragtes men også fysisk udfordres. Eksempelvis løb, kajak, 
surfing, klatring og sejlsport.” (Outdoor Strategi, Aarhus Kommune, 2021, side 7)

-Blå outdoor?



HVORFOR SNAKKER VI OM OUTDOOR?



KOMMUNEPLAN + TURISMESTRATEGI
“Havnemiljøernes mangfoldighed skal styrkes i udviklingen, så havnene danner ramme for forskelligartede aktiviteter som f.eks. fiskeri, 
foreningsliv, rekreation, turisme og sejlerliv.” 

”De mindre erhvervshavne kan karakteriseres ved, at de har mistet en stor del af deres oprindelige funktioner. Kommuneplanen gør det muligt at 
erstatte en del af de oprindelige fiskeriaktiviteter med andre formål, herunder formål med tilknytning til fritid, outdoor og turisme.”

(Bornholms Kommuneplan 2020 (gældende de næste 12 år): https://bornholm.viewer.dkplan.niras.dk/plan/24#/4399 )

Destination Bornholm: Udviklingsplan for turismen på Bornholm frem mod 2030, s.16

https://bornholm.viewer.dkplan.niras.dk/plan/24#/4399
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CASE: NORDVESTJYLLAND – COLD HAWAII



CASE: NORDVEST JYLLAND – COLD HAWAII

KLITMØLLER

• Siden 2015: 25 % stigning i inbyggertal.

• Byen kendetegnet ved sine mange surfere og outdoor entusiaster.

• 1146 indbygger. Knapt 100 indbyggere under fem år.
https://www.tvmidtvest.dk/thisted/cold-hawaii-er-brandvarm-tilflytterne-flokkes-til-surferbyen (Oktober 2021)

• 2012-2017: Huspriser steget med 50 % (46 % i København)
https://www.dr.dk/nyheder/regionale/midtvest/huspriser-i-cold-hawaii-i-thy-stiger-lige-saa-vildt-som-i-hovedstaden (2017)

https://www.tvmidtvest.dk/thisted/cold-hawaii-er-brandvarm-tilflytterne-flokkes-til-surferbyen
https://www.dr.dk/nyheder/regionale/midtvest/huspriser-i-cold-hawaii-i-thy-stiger-lige-saa-vildt-som-i-hovedstaden


CASE: SILKEBORG

1. En af Danmarks hurtigst voksende kommuner. 

2. Primært børnefamilier. 

3. 1000-2000 nye borgere hvert år.





HVAD HAR DET MED OS AT GØRE?
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OUTDOOR BORNHOLM



AFRUNDING - OUTDOOR

1. Muligheden for at engagere sig i de outdoor aktiviteter der allerede 

eksisterer, samt foreningen Outdoor Bornholm.

2. Muligheden for nye påfund indenfor outdoor genren.

3. Se outdoor som en løftestang for et helt lokalsamfund. Fysisk og psykisk 

velvære.

4. Forstå et voksende behov/ønske/drøm fra mulige tilflyttere og turister.


	Slide 1: OUTDOOR
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: HVAD ER OUTDOOR?
	Slide 5: HVORFOR SNAKKER VI OM OUTDOOR?
	Slide 6: KOMMUNEPLAN + TURISMESTRATEGI
	Slide 7: BOSS PROJEKTET 
	Slide 8: CASE: NORDVESTJYLLAND – COLD HAWAII
	Slide 9: CASE: NORDVEST JYLLAND – COLD HAWAII
	Slide 10: CASE: SILKEBORG
	Slide 11
	Slide 12: HVAD HAR DET MED OS AT GØRE?
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15: OUTDOOR BORNHOLM
	Slide 16: AFRUNDING - OUTDOOR

