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BAGGRUND OG FORMAL

Destination Bornholm har gennemfgrt tilbagevendende undersggelser af Bornholms positionering som tur- og feriedestination blandt tyskere. Den seneste
undersggelse blev gennemfgrt i 2019. Efter 2 exceptionelle ar med Corona, som i hgj grad har pavirket rejseadfaerden, ggr denne undersggelse status pa
Bornholms post Corona-positionering pa det tyske marked.

Formal
Denne rapport praesenterer resultaterne af en spgrgeskemaundersggelse gennemfgrt pa det tyske marked.
Undersggelsen har til formal at:

1. Ggre status pd Bornholms position som tur- og feriedestination pa det tyske marked.

2. Satte zoom pa Bornholms potentiale, som destination for ferier i september - oktober.

3. Specifikt undersgge betydningen af baeredygtig turisme.

Injzights
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Data er indsamlet i form af en web-baseret spgrgeskemaundersggelse i et web-baseret tysk befolkningspanel.

Data er indsamlet blandt tyskere i alderen 18-75 ar, som er repraesentativt fordelt pa kgn, alder og geografi ift.

den tyske befolkning.

Der er foretaget en screening, som afgraenser malgruppen til personer som er bosat i de 8 nordligste
Bundeslander. Derudover er personer som helt afviser Danmark som feriedestination frascreenet.

Dataindsamlingen er gennemfgrt i perioden fra 26 juli — 4. august 2022.

Der er gennemfgrt i alt 1000 interviews i malgruppen. Der er foretaget kvotestyring, saledes, at halvdelen er
gennemfgrt i henholdsvis:

1: Nordvestkorridoren (Bremen, Hamburg, Niedersachen, Nordrhein-Westfalen eller Schelswig-Holstein) og
2: Nordgstkorridoren (Berlin, Brandenburg eller Mecklenburg-Vorpommern).

Data er vejet for at sikre at fordelingen pa kgn, alder og geografi i bruttomalgruppen f@r screening matcher
fordelingen i den tyske befolkning.
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SUMMARY

Tyskernes kendskab til Bornholm og besgg Vigtigste drivere for en efterarsferie pa Bornholm
* 40% af tyskere i det nordlige Tyskland (som er defineret som det primaere Der er malt pa 14 specifikke drivers for ferie pa Bornholm i september-
rekrutteringsomrade) kender eller har hgrt om Bornholm. Modsat betyder det s3, oktober.
at 60% ikke har Bornholm pa landkortet.
4 drivers er klare topscorere blandt de oplevelser, der kan motivere en til at

* Kendskabsdybden viser, at 37% af de tyskere, som har hgrt om Bornholm, har et besgge Bornholm i efteraret :

meget/noget godt kendskab til Bornholm mens resten (63%) kun kender lidt til * Naturopleveler
Bornholm. Der er dermed et potentiale i fortsat dels at Igfte det helt umiddelbare * Dejligt sted at bo
kendskab til Bornholm — at fa gen pa landkortet — og dels at tilfgre tyskerne et * Vandre-/gature
mere kvalificeret kendskab til Bornholm udover blot at have hgrt om gen. Blandt * Mad/gastronomi

de tyskere der har veeret pa Bornholm, er der markant flere der har et billede af

Bornholm som “fantastisk” end blandt de tyskere, der blot har hgrt om gen.

Baeredygtlgheds betydning for ferievalg
48% af alle tyskere mener, at baeredygtighed kommer i spil ved valg af
ferieform - 10% mener det i “hgj” grad og 38% i “nogen” grad.

* 47% af tyskere i det nordlige Tyskland har nogensinde holdt ferie i Danmark.
33% har ferieret i Danmark indenfor seneste 5 ar.
Og blandt dem der har vaeret her indenfor 5 ar har 10% besggt Bornholm.

* Det svarer til at 1 ud af 30 tyskere i det nordlige Tyskland har besggt Bornholm  Og det handler bade om transport til/fra destinationen og om hvordan det
indenfor de seneste 5 ar. handteres pa destinationen ift. overnatning, restauranter og sevaerdig-
heder.

Tyskernes intention om efterarsferie i Danmark og pa Bornholm

* 31% af tyskerne har planer om eller kunne finde pa at holde en ferie i Danmark i Kendskab til Ystad-Rgnne

september-oktober 2022. Den mest populaere destination er Kgbenhavn med
28%, men derefter fglger Bornholm, hvor 17% angiver at de kunne finde pa at
tage til i en efterarsferie.

Spargsmal: Hvorfor kunne du ikke finde pa at tage til Bornholm pa tur/ferie i maj-juni naeste ar? / Base: Kunne IKKE finde pa at tage til Bornholm i maj-juni 2023 (120)

* 58% af tyskere bosiddende i rekrutteringsomradet (nordlige Tyskland)
kender ikke til faergeruten mellem Sassnitz og Renne, og 75% kender ikke
Ystad og Rgnne. En indikation pa et potentiale i at gge dette kendskab.

Injzights
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SUMMARY

High Potentials
Tyskerne kan inddeles i 3 segmenter ift. en ferie pa Bornholm i
efterarsmanederne september-oktober:

High Potentials adskiller sig fra andre ved i hgjere grad at.....

* Vere yngre 18-39 ar

1. High Potentials — 14% af alle ’ K%nde mere _t” Bornholm N _
Kan godt forestille sig at tage til Bornholm pa en ferie i september-oktober. * Gamere op i baeredygtighed ved valg af destination for en ferie

2. Medium Potentials — 32% af alle ....og kendetegnes i hgjere grad ved.....

Kan maske forestille sig at tage til Bornholm pa en ferie i september-oktober. ) ) .
» f@rst og fremmest at veere interesserede i naturoplevelser, vandre-/gature

3. Rejektions — 47% af alle og at bo et dejligt sted. Men interesserede i mad/gastronomi og cykelture.
* vil helst bo pa hotel/B&B i mellemklassen

Kan ikke forestille sig at tage til Bornholm pa en ferie i september-oktober. ) - i
* vil typisk tage af sted med partner uden bgrn, eller med sma bgrn

a
Spargsmal: Hvorfor kunne du ikke finde pa at tage til Bornholm pa tur/ferie i maj-juni naeste ar? / Base: Kunne IKKE finde pa at tage til Bornholm i maj-juni 2023 (120) I"‘llghts
Slide 6
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POTENTIALEPROFILER

1 UD AF 7 ER H@JPOTENTIELLE FERIE-BES@GENDE PA BORNHOLM | SEPTEMBER-OKTOBER

Undersggelsen identificerer 3 segmenter, som udggr fokus for denne
rapportering:

1. Bornholm september-oktober ferie - High Potentials

BH sept-okt Kan godt forestille sig at tage til Bornholm pa en ferie i september-oktober.
High Potentials

14%

2. Bornholm september-oktober ferie - Medium Potentials
Kan maske forestille sig at tage til Bornholm pa en ferie i september-oktober.

3. Bornholm september-oktober ferie - Rejectors
Kan ikke forestille sig at tage til Bornholm pa en ferie i september-oktober.

Vi er High Potentials for ferie pa Bornholm. Vi har
samme fordeling pa ken og geografi som den tyske

befolkning generelt, men vi er generelt yngre (5 ud af
10 er i alderen 18-39 ar).

a
Spargsmal; Kunne du finde pa at tage til Bornholm pa en tur/ferie i september-oktober 2022? Base: Alle (1000) I"‘ZIghts
Slide 8



MEET THE HIGH POTENTIALS (FOR EFTERARSFERIE PA BORNHOLM)

62% af os kender IKKE Sassnitz-Rgnne faergen - 41% Vi er dem, der godt kunne finde p4 at tage til
IKKE Ystad-Rgnne (og kendskabet er endnu lavere Bornholm pa en ferie i september-oktober.
blandt andre tyskere

Vi udger 14% af den tyske befolkning i alderen 18-70, men
vi er generelt yngre: hver anden af os er mellem 18-39 ar.
Beeredygtighed pa vores ferier i Danmark har
betydning for 60% af os — mere end andre tyskere. Det
handler primeert om rejsen frem og tilbage, men ogsa
om overnatningen og spisesteder. Vi har besggt Danmark mere end andre tyskere, og vi er
klart mere interesserede i at komme tilbage til DK end
andre tyskere.

Sept. Og okt. er lige gode for os.

2 ud af 10 af os har allerede planer om en ferie i sept.-
okt. i Danmark i &r — 4 ud af 10 har maske planer.

Vi vil typisk tage pa en miniferie pa Bornholm i

sept.-okt. med vores partner (uden bgrn) eller : : . :

med ungerne, som ikke er s& gamle. Vi kender gengrelt flere fer_leomraderl Danmark enq
andre, og har i markant hgjere grad besggt forskellige
steder i Danmark.

Vi vil helst bo i lejet sommerhus — halvdelen 30% af os kender noget/meget til Bornholm. 37% af
af os - og V4 foretreekker hotel. os har veeret pa Bornholm fgr. Naesten dobbelt sa
mange som blandt resten af tyskere.

Nar vi preesenteres for forskellige oplevelser man kan fa pa
en miniferie pa Bornholm i sept.-okt. er vi farst og fremmest
interesserede i naturoplevelser, vandre-/gature, aktiv outdoor
og at bo et dejligt sted. Men vi er ogsa interesserede i

De stgrste forhindringer vi ser ift. en miniferie
pa Bornholm i sept.-okt. er at det er dyrt og
darligt vejr. Vi er dog ikke sa prisfglsomme
som andre.

mad/gastronomi og cykelture.
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FERIE | DANMARK
5 UD AF 10 TYSKERE HAR NOGENSINDE V/ARET PA FERIE | DANMARK - 1 UD AF 3 INDENFOR DE SENESTE 5 AR

Ferieafholdelse i Danmark nogensinde Ferieafholdelse i Danmark indenfor 5 ar Antal ferier i Danmark indenfor 5 ar
pr. delstat pr. delstat pr. delstat

Total 47% 52% Total 33% 67% D Total

(=)

1,3

st T s T -
Niedersachsen 46% 53% Niedersachsen 37% 63% Niedersachsen _ 1,7
Nordrhein Westfalen 41% 59% Nordrhein Westfalen [pastl 70% Nordrhein Westfalen _ 1,2
Mecklenburg-Vorpommern 52% 46% % Mecklenburg-Vorpommern [eLls 71% /o Mecklenburg-Vorpommern
Brandenburg 42% 57% Brandenburg [N 69% /0 Brandenburg _ 1,2
Berlin 49% 50% IS 29% 70% /0 Berlin
m Ja mNej = Ved ikke mJa mNej mVed ikke
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KENDSKAB TIL OG BES@G | FERIEOMRADER | DANMARK

4 UD AF 10 TYSKERE HAR KENDSKAB TIL BORNHOLM

AF DEM DER HAR VARET | DANMARK INDENFOR 5 AR, HAR 1 UD AF 10 BES®GT BORNHOLM

Besgg i ferieomrader indenfor 5 ar

Kendskab til ferieomrader

Kgbenhavn - |, 62

Bornholm

Skagen

Nordjylland (undtagen Skagen)
Vesterhavet syd for Limfjorden
Lolland/Falster/Mgn
Segnderjylland/Als

@stlige Jylland (Mols, Arhus mv.)
Nordsjeelland

Fyn

Fang

Det sydfynske ghav (Langeland, /rg mv.)
Sydsjeelland

Vestsjeelland

Samsg

Leeso

Kender ingen af ovenstdende omrader

I £0%
I oo
I
I -
I 10
R
B
B
B

B

B o

B 0%

B s«

Bl

B 5

B 2

(Blandt dem der har veeret i DK <5 ar)

Kgbenhavn

Bornholm

Skagen

Nordjylland (undtagen Skagen)
Vesterhavet syd for Limfjorden
Lolland/Falster/Mgn
Sgnderjylland/Als

@stlige Jylland (Mols, Arhus mv.)
Nordsjeelland

Fyn

Fang

Det sydfynske ghav (Langeland, Arg mv.)
Sydsjeelland

Vestsjeelland

Samsg

Leeso

Ved ikke/husker ikke

____JERU
B 0%
0%

Injzights

Slide 12



KENDSKAB TIL OG BES@G PA BORNHOLM

- | DE ENKELTE DELSTATER...

Kendskab til Bornholm pr. delstat

Total 40%

Schleswig-Holstein, Bremen, Hamburg 42%

Niedersachsen 36%

Nordrhein Westfalen 33%

Mecklenburg-Vorpommern 54%

Brandenburg 39%

Berlin 42%

Besgg pa Bornholm indenfor 5 ar pr. delstat
(Blandt dem der har veeret i DK < 5 ar)

Total 10%

Schleswig-Holstein, Bremen, Hamburg 16%

Niedersachsen 4%

Nordrhein Westfalen 10%

Mecklenburg-Vorpommern 7%

Brandenburg 9%

Berlin 11%

Injzights
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DYBDE | KENDSKAB TIL BORNHOLM

BLANDT TYSKERE, SOM HAR HORT OM BORNHOLM, HAR 1 UD AF 3 ET KVALIFICERET KENDSKAB, MENS 2

UD AF 3 KUN KENDER LIDT TIL @EN
37% 63%

A A

=

Total 8% 7%

(=)

Schleswig-Holstein, Bremen, Hamburg ez 6%

Niedersachsen 11% 6%

Nordrhein Westfalen % 12% )

Mecklenburg-Vorpommern % B

Brandenburg [EQ) 10% &4

Berlin 12% 594

m Kender meget tii  mKender noget til = Kender lidt til = Kender slet ikke/har ikke hgrt om = Ved ikke

Spgrgsmal : Hvad er dit kendskab til Bornholm? / Base: dem der har hgrt om Bornholm (400)

Kendskab til Bornholm

40% af tyskere i undersggelsesomradet har
hart om Bornholm — der er dermed 60%
som IKKE har hgrt om Bornholm.

Blandt dem der har hgrt om Bornholm har
37% et kvalificeret kendskab (kender
meget/noget til gen) og 63% kender kun lidt.

Der er saledes stadig et rekrutterings-
potentiale ved at Igfte dels det helt
umiddelbare kendskab til Bornholm og dels

et mere kvalificeret kendskab til de
muligheder gen byder pa.

Injzights
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BES®G PA BORNHOLM DRIVER KZARLIGHED TIL BORNHOLM

3 UD AF 4 TYSKERE DER HAR BES@GT BORNHOLM SYNES BORNHOLM ER FANTASTISK — INGEN ER NEGATIVE

Sammenhang mellem besgg pa Bornholm og mening om Bornholm .
Besgg pa Bornholm:

75% + 1 ud af 30 tyskere i det nordlige Tyskland (som er
A rekrutteringsomrade) har besaggt Bornholm
indenfor de seneste 5 ar.

Har nogensinde besagt Bornholm Der er en klar sammenhaeng mellem at have besggt

Bornholm og veere vild med Bornholm:

* 29% af dem der har besggt Bornholm giver en

420 topscorer pa 5 i deres vurdering af Bornholm som
| feriedestination. 75% giver 5 eller 4. Ingen er

negative efter besgget. Et besgg pa Bornholm

placerer gen positivt i hukommelsen og skaber

gode ambassadgrer.

Selv blandt dem der aldrig har besggt Bornholm,

er der et altovervejende positivt image.

Har ALDRIG besggt Bornholm

Zoom pa High Potentials:
Blandt High Potentials er der flere der har besggt
n4. ... Bornholm far end i de gvrige potentialesegmenter, og

m 5. Bornholm er helt fantastisk

flere der giver Bornholm en topscorer pa 5 i deres
o3 vurdering af Bornholm som feriedestination.

wo Dem der sdledes kunne finde pa at besgge Bornholm
i , i sept.-okt. er i hgj grad kendetegnet ved at have

m 1. Bornholm er ikke noget for mig T

= Ved ikke

a
Spgrgsmal: Hvad synes du om Bornholm som feriedestination? Ih‘llghts
Slide 15
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1 UD AF 3 TYSKERE HAR PLAN OM ELLER OVERVEJER FERIE | SEPT-OKT 2022 | DK

BORNHOLM ER DEN ANDEN MEST EFTERSPURGTE DESTINATION FOR EN EFTERARSFERIE | DANMARK BLANDT TYSKERE

Planer om ferie i DK i sept.-okt.

Har planer om ferie i DK i

31% - Ikke
planer
om ferie i
DK i sept-
okt

Hvor? - 63%

Feriedestinationer i september-oktober 2022
28%

18%  17%
S 15% 149
11% 109 9% 9% 8% 8% 9 8%
D8 % 6% ew sy
lllllllll.l%l

o ¥ & & L o &P & g
\a N & 'b X R
& & &8 Q,«\@ 9\@ R .{g:\\ & .\fg,\\ I S
O I O P @“ & F L S N
+ be}\ R b\Q"” Q & RS ) R §% v AN
N 1@ N N 2 @ &
P 2 N4 N X O N
Q@ NS N éb\ K® (DO}\\ +©

Spergsmal — gverst tv.: Har du planer om en ferie i DK i september-oktober 2022? Base: alle (1000)
Spegrgsmal — nederst : Hvor i DK har du planer om en ferie i september-oktober 20227 Base: 314

Miniferieaktivitet i september-oktober:

* 1 ud af 3 tyskere har plan om eller
overvejer en ferie i sept.-okt. 2022 i
Danmark.

Blandt de tyskere, der har planlagt eller
overvejer ferie i Danmark i sept.-okt.
2022, er Kgbenhavn den mest
efterspurgte destination (tegner sig for
28% af de planlagte eller mulige ferier).

Efterfulgt af Bornholm med 17%.

Injzights
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NATUROPLEVELSER ER KLART VIGTIGSTE DRIVER FOR BES@G PA BH | SEPT-OKT

FOR HIGH POTENTIALS ER NATUROPLEVELSER, VANDRETURE, DEJLIG OVERNATNING OG MAD HELT AFGORENDE DRIVERS
FOR BES@G | SEPTEMBER-OKTOBER

5%
63% Der er malt pa 14 specifikke drivers for
ferie pa Bornholm i september-
55% oktober..
% 49% 3 drivers er klare topscorer:
% 30 » Naturopleveler
i ° + Dejligt sted at bo
34/‘; so 320 « Vandre-/gature
% 23% 28%  27% « Mad/gastronomi
21 19 19 22%  23%, 1 19% 20% 20% 19% o _
% % 4 1%’% 169 60/%/ 12 Zoom pa High Potentials:
% % 12 ° 12% Blandt High Potentials er ovenstaende
34,3@% 2 39 drivers mere udbredte end blandt de
% gvrige potentialesegmenter.
S ° o 3 3
e@ b& \&z}‘ &000 @\ N & \e b&g’ OQQ O& ,;\Q» Qc,@ Qé v 6"' Qb* » Ovenstaende peger pa, at
g F @ F O & F & F F & ¢ ¢ S markedsfgringsbudskaberne for
§ S S A S IS & R & R N N & arkedsfaringsbudskaberne fo
R (2
60’5‘ & ¥ & @&6 & \600‘ RS ¥ & F N &%@ &\0\ sept.-okt. med fordel bar fokusere
& > &L R A & p& naturoplevelser (herunder
N o S &0 2
2 B\ & vandre- og gature).
« &
Q}é‘
mTotal ®mBH sept-okt High Potentials  ®BH sept-okt Medium Potentials = BH sept-okt Rejectors
Spargsmal: Er er nogle af flg. oplevelser, der i szerligt hgj grad kan motivere dig til at tage til Bornholm pa en tur/ferie i sept-okt? Base: alle (1000) I"‘Zlghts
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ARSAGER TIL IKKE AT VILLE TIL BORNHOLM (BORNHOLM REJECTORS)

63% AF ALLE TYSKERE AFVISER AT TAGE TIL BORNHOLM | SEPT.-OKT.

| saerskilt bilag kan ses de arsager som deltagerne selv angiver for
ikke at ville til Bornholm i september-oktober.

Injzights
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OPFATITELSEN AF BH SOM DYRT OG RISIKOEN FOR DARLIGT VEJR ER VIGTIGSTE
BARRIERER FOR BESQOG PA BH | SEPT-OKT

45%
42%

379
" 35%
1788 006 , 29% Barrierer for sept.-okt. ferie pa
2898% Bornholm:
6% :
23% - o :
229 22%y o4 ’ Risikoen for darligt vejr og at det er dyrt
1797% er klart de starste barrierer for en ferie
6% . 16% 15% pa Bornholm i september-oktober
14 2022..
0,
%
Zoom pa High Potentials:
Blandt High Potentials geelder samme
billede som beskrevet herover.

Darligt vejr Dyrt Lang rejsetid Lukkede Lukkede butikker Uinteressant Mangel pa Andet, noter Ved ikke
restauranter overnatning oplevelser

mTotal ®BH sept-okt High Potentials  ® BH sept-okt Medium Potentials  ® BH sept-okt Rejectors

a
Spgrgsmal: Hvad ser du som de starste forhindringer for at tage til Bornholm pa en tur/ferie i sept.-okt.? / Base: alle (1000) I"‘ZIghts
Slide 20
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LEJET SOMMERHUS ER FORETRUKKEN OVERNATNING FOR TUR/FERIE | SEPT-OKT
PA BH

7 UD AF 10 SOGER OVERNATNING | DEN MODERATE PRISKATEGORI

Overnatningstype Overnatningskategori
ifm. sept-okt ferie pa Bornholm ifm. sept-okt ferie pa Bornholm

Leiet sommerhus | 5

Hote! | 4% Eksklusivt
%

Ved ikke

Overnatning ifm. ferie i sept.-okt.
* Halvdelen af de tyskere, der er

Bed & breakfast - 6% motiveret for en sept.-okt. ferie pa
Billigt Bornholm, vil leje et sommerhus
Campingplads || 5% 18% efterfulgt af 24% der foretreekker

hotel.
Kro [l 4%

2 ud af 3 efterlyser overnatning i den

Privat udlejning (Airbnb/HomeAway.. | 4% : :
ning ( Y . ° gkonomiske mellemkategori.

vandrehjem [} 4%

Telt/shelter i fri natur / pa naturplads l 2%

Zoom pa High Potentials:
« Ovenstaende billede gzelder ogsa
for High Potentials.

Feriecenter | 1%

Ville ikke overnatte (endagstur) | 1%
Privat hos venner/familie | 0%
Andet | 0%

ved ikke [l 4%

a
Spargsmal - venstre: Hvilken type overnatning vil du typisk vaelge, hvis du skulle pa en ferie pa Bornholm i sept-okt? / Base: er motiveret for BH-ferie (470) Ih‘llghts
Spargsmal - hgjre: Hvilken kategori af overnatning vil du typisk veelge, hvis du skulle pa en ferie pa Bornholm i sept-okt? / Base: er motiveret for BH-ferie (470) Slide 22



PARTNER/ZAGTEFALLE ER HYPPIGSTE REJSEGRUPPE FOR EN TUR | SEPT-OKT TIL BH

OG DE TO MDR. ER LIGE POPULARE

Rejsegruppe
ifm. sept-okt ferie pa Bornholm

Rejsetidspunkt
ifm. sept-okt ferie pa Bornholm

22% 44%

09
I'/O

47%

Total 43%

25%

219810, 47%
19% . .
169 BH sept-okt High Potentials 48%
5% 4%
0
109044 %
l = i
Ly 0
’ ’ ’ -) ’ ° BH sept-okt Medium 44%
Partner uden  Familie med  Ven/venner Anden Andet Ved ikke Potentials

barn bgrn under 12 familiegruppe
ar

mTotal ®mBH sept-okt High Potentials ® BH sept-okt Medium Potentials m September ®mOktober ®Ved ikke

Spargsmal - venstre: Hvilken rejsegruppe vil du sandsynligvis rejse med, hvis du skulle pa en ferie til BH i sept-okt / Base: er motiveret for BH-ferie (470)

Spargsmal - hgjre: Hvornar er det mest sandsynligt, at du vil veere interesseret i en ferie til Bornholm? / Base: er motiveret for BH-ferie (470)

Overnatning ifm. sept.-okt.

» Tyskere der er motiveret for en
efterarsferie pa Bornholm vil typisk
rejse med partner/eegtefeelle uden
barn.

* September og oktober er lige
populeere.

Zoom pa High Potentials:
+ Blandt High Potentials er billedet det
samme.

> Det peger pa at markedsfarings-
indsatsen for sept.-okt. med fordel
kan rettes mod par uden bgrn.

Injzights

Slide 23



INTRODUKTION OG SUMMARY

THE HIGH POTENTIALS

POSITIONERING

REJSEPLANER, DRIVERS OG BARRIERER

REJSELOGISTIK 21

BAREDYGTIGHED, INSPIRATION OG FARGER 24

Injzights

Slide 24



BZAREDYGTIGHED SPILLER EN BESKEDEN ROLLE IFM. FERIE

48% AF ALLE MENER BAREDYGTIGHED KOMMER | SPIL IFT. FERIE — 60% BLANDT HIGH POTENTIALS
- DET HANDLER MEST OM TRANSPORT TIL DESTINATIONEN MEN OGSA FORHOLD PA DESTINATIONEN

Baeredygtigheds grad af indflydelse pa valg af ferieform Elementer pa ferien hvor baeredygtighed er under overvejelse
48%
[ : \ 48%
3%
ACCIM 10% 30% 16% 41
343%%
60% 30 .
| 27% 28% 6ok
25% o
BH sept-okt High Potentials 27% 21982% 199@1% 189 0
0
149gk>%
11%
7%
BH sept-okt Medium Potentials 32% h
S & & & & & @
& & & & 406&
N \ @ N N
BH sept-okt Rejectors L 29% éQ’é\\ ) o(\o‘\ o' ) \éz;& \@e‘\(b 5\6\0
X Q&
;\}\\,\{b ;\\'Q(b OQ,%Q Q\Q‘\\ e}(\’b
é‘ (%4} \O (\q
(o) Q OQ Q} LN
. . . . N4 .
m| hgjgrad =1 nogengrad =I|mindre grad mSletikke =Ved ikke A8 <& 'g}b@
2
& &

m Total m BH sept-okt High Potentials ®m BH sept-okt Medium Potentials

Spargsmal — venstre: | hvor hgj grad influerer beeredygtighed generelt pa dit valg af ferieform? / Base: alle (1000) In zi hts
Spargsmal - hgijre: Er der nogle bestemte elementer af en ferie, hvor du iseer gar dig overvejelser om bzeredygtighed? / Base: baeredygtighed er vigtigt (470) g
Slide 25



BRED GOOGLE SOGNING ER DEN MEST BRUGTE INSPIRATIONSKILDE

7 UD AF 10 S@GER BREDT PA GOOGLE

En sggemaskine, f.eks. Google 72%

Rad fra venner og familie 42%

Rejseoversigtsside, f.eks. Trip Advisor 33%

Rejsebureau 22%

Hjemmeside tilhgrende rejsebureauer 21%

Reklame pa nettet 14%

Sociale medier som Facebook 10%

Rejsesektion i aviser eller blade 10%

Blogs, influencere 8%
Annonce i aviser eller blade - 5%
Reklame pa TV eller radio . 4%

Andet - 6%

Ved ikke 6%

a
Spargsmal : Hvor ville du sgge info om en tur/ferie i Danmark? / Base: Alle (100) I"‘llghts
Slide 26



2 UD AF 3 AF TYSKERNE KENDER IKKE SASSNITZ-RONNE
3 UD AF 4 KENDER IKKE YSTAD-RONNE

\ '
\\ Schweden "\
/
\

Sassnitz - Rgnne (Bornholm) 7% > )
Y Ystad
,."\
" ASS A %
- Ronne
"L
Ystad (Schweden) - Rgnne (Bornholm) 9% = ? Sassmtz

-

Deutschland

mJa ®mNej = Ved ikke

Spargsmal - venstre: Er du bekendt med disse feergeruter? / Base: Alle (1000) I"‘Zlghts
Slide 27



BUSSER PA BORNHOLM

1/3 KENDER TIL BUSMULIGHEDER PA BORNHOLM, 2 AF DISSE HAR PR@VET OG ALLE ER TILFREDSE

Kendskab til busser pa Bornholm Brug af busser pa Bornholm Oplevelse af busser pa Bornholm

Darligt
0%

\l&@et darligt

Spergsmal — tv.: Kender du til busmuligheder p& Bornholm? Base: alle (1000) I : ht
Spgrgsmal — mf.: Har du benyttet busser pa Bornholm? Base: kender busser (380) n z'g s
Spargsmal — th : Hvad synes du om busserne? Base: Har benyttet busser (190) Slide 28



