Input til ledelsesberetning 19-20:

En generalforsamling med dertilhgrende ledelsesberetning er muligheden for at summe op pa
aret, der er gaet. Og det har i sandhed vaeret et af de mere atypiske!

Vi kan generelt gleede os over en laengere arraekke med en god udvikling. Og ikke mindst en god
udvikling i forhold til forar, efterar og ogsa vinter.

Hgjsaeson er lig sommer. Sadan vil det ogsa fortsat vaere. Men hvis vi kan fastholde den gode
belaegning i sommerperioden og skabe fremgang i overnatninger og besgg i i de gvrige maneder af
aret, sa er vi pa rette vej. Det er baeredygtig udvikling — til glaede for os alle.

Men - traeerne vokser som bekendt ikke ind i himlen, og ud af det bla (naesten) kom en pandemi.
Corona ramte os, og vi blev slaet tilbage. Rutsjeturene har vaeret og er mange. | dansk turisme
tales der meget om, at storby-produktet er ramt, mens kyst-og naturturismen klarer sig godt. Det
er nok en sandhed med modifikationer. Hotellerne er eks. ramt her pa gen. Det samme er de
aktgrer der arbejder med krydstogter. De der arbejder med events. Restauratgrerne har ikke alle
armene over hovedet.

Foraret pa Bornholm var saerskilt svaert. Som en ¢ i @stersgen hvor hovedaren til gen er turen
gennem Sverige, sa betgd anbefalingen om at blive hjemme og ikke rejse udenlands, at rigtig
mange valgte ikke at rejse gennem Sverige for at tage til Bornholm.

Destination Bornholm havde dialog med en raekke interessenter i den forbindelse. Ved felles
lobbyarbejde og godt samarbejde mellem flere interessenter lykkedes det at fa en saerskilt omtale
af Bornholm pa regeringens corona-side, hvori det blev gjort klart, at man gerne matte rejse
gennem Sverige for at tage til Bornholm.

Destination Bornholm indgik ogsa i en gruppe sammen med borgmesteren, embedsmaend,
Business Center Bornholm m.fl. Parterne mgdtes ugentligt for at drgfte status og indsatser.
Destination Bornholm oprettede en side om corona-smitte pa bornholm.info om, hvordan man
skulle forholde sig. Knap 170.000 har besggt siden indtil videre.

Sommeren blev populaer. Rigtig mange kom pa besgg. Samtidig var juli maned ekstraordinaer
darlig set med vejr-gjne. Gaesterne sggte mod byerne, og det gjorde szerlig Gudhjem og Svaneke til
en lidt speget affere for de fleste.

Vores holdning er helt klart; s@rg for at g@ére noget ved situationen. Der skal tages beslutninger, for
uden handling bliver det hverken godt for besggende eller fastboende.

Strategien i ar grundet situationen i foraret har vaeret at skabe et steerkt efterar. Og det ma man
sige, at vi er lykkedes med. Tallene fra vores turismebarometer viser flotte vaekstrater.

Bemaerk i den forbindelse at tallene i turismebarometeret er bookingtal og ikke faktuelle tal. | ar er
megnstrene anderledes end normalt. Derfor er det ugerne taet pa aktuelt tidspunkt, man iszer skal
leene sig op ad.
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Tak til Bornholms Brand og til Bornholms Regionskommune for at bakke op med saerskilte
bevillinger til turisterhvervet. De midler har vaeret afggrende for det markedsfgringstryk, som vi
har kunnet laegge dels op imod sommeren, dels i efteraret. Det er vi meget taknemmelige for!

At Bornholms Regionskommune sa har valgt at nedbringe driftstilskuddet til sdvel Destination
Bornholm som Bornholms Turistinformation er vi mindre glade for.

Der er netop indfgrt nye restriktioner i forhold til coronasmitte. Restriktioner der begraenser os
alle. Omvendt ma vi ogsa sige, at med stigende smittetal vil vi ogsa blive ramt. Tyskland er tzet pa
at melde Region Hovedstaden rgd. | fald det sker, sa bliver vi ogsa ramt. Og det endda pa vores
naestvigtigste marked. Lad os alle ggre hvad vi kan for at mindske smitten, sa rammer vi ogsa vores
samfund gkonomisk mindst hardt.

Ny strategi

Vi lancerede i starten af aret en ny turismestrategi. Malet er overordnet, at vi skal skabe 5% flere
overnatninger arligt. Kapaciteten i sommerperioden er sa godt som opbrugt. Det er derfor en
veekst, der skal ligge i foraret, efteraret og vinteren.

Vores geester bliver stadig mere miljgbevidste. Derfor skal vi i faellesskab udvikle Bornholm szerlige
pa denne front. Beeredygtighed er flere ting;

- Det er at fa gaesterne til at komme hen over hele aret

- Det er fa stadig flere leengevarende ansaettelser

- Deteratfaflereijob

- Det er at arbejde med outdoor-turisme

- Deter at arbejde med energi-forbruget, bade pa gen — men ogsa pa transporten til og fra gen
- Det er at mindske madspild

Et par eksempler ud af mange.
De overordnede principper fra strategien:

e Bornholm er attraktiv hele aret, og vi vil i vores arbejde iseer have fokus pa foraret,
efteraret og vinteren

e Vivil fortsat ggre Bornholm rigere pa gode oplevelser, det er vaerd at rejse efter

e Vivil samarbejde med dem, der vil veeksten og udviklingen, og vi vil skabe vaekst gennem et
steerkt samspil mellem aktgrerne, hvor vi fastholder og udbygger det kvalitative niveau i
Bornholms turisme

e Vivil veere den destination i Nordeuropa, der kender sine gaester bedst

e Vivil fastholde det danske marked og styrke det internationale fokus i forhold til
markedsfgring og udvikling

e Vores malsaetning for de kommercielle overnatninger er en arlig vaekst pa 5%. Det er et
ambitigst mal, fordi sommerperioden kapacitetsmaessigt overvejende er daekket ind. Det
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betyder derfor ogsa, at perioderne udenfor sommeren iseer skal baere vaeksten, og at der
dermed her forventes hgjere vaekstrater.

Vi har et saerligt fokus pa vinterperioden. Med knap 25% lgft sidste ar pa vinterovernatningerne er
vi fint pa vej. Svaneke har bakket flot op som by ved at holde dbent henover hele vinterperioden
19-20, og de gor det igen i 20/21. Bornholmslinjen sejler pa Sassnitz-Rgnne igen. Bornholms
Regionskommune bakker op om markedsfgringen af vinteren. Vi saetter sejlene til og opfordrer til,
at andre gor det samme. Vi har alle muligheder i forhold til en tid, hvor langt flere veelger at rejse
nzert og ikke langt.

Vi har mange medlemmer. Vores fundament er stzerkt i forhold til en medlemskreds der bakker
op. Tak til jer!

Vi er ogsa blevet langt flere. | dag er vi 570 medlemmer. Nogle er stadig ikke med.

Hjzelp os med at dele viden og indsigt om, at vi ikke kun er en markedsfgringsorganisation. Det er
vi ogsa. Men ikke kun.

Skal vi give nogle eksempler sa deltager vi helhedsplaner, sidder i en lang reekke rad; eks.
Naturstyrelsens brugerrad, DATs brugerrad og meget mere. Vi laver undersggelser og understgtter
udviklingen af Bornholm herigennem. Som det nyeste er vi pa vej med input vedr.
trafikudfordringerne i Gudhjem og Svaneke. Input som skal understgtte handlinger. Vi driver
sammen med andre gode kreefter projekter som Kunstrunden, Bornholms madfestival, Bornholms
drikkefestival m.m. Vi varetager interesser for turismen i det Nationale Turismeforum, Dansk Kyst-
og Naturturisme blandt andet. Vi taler med folketingspolitikere, kommunalpolitikere. Vi er
Bornholms turismes stemme.

Med andre ord; vi star midt i en sveer situation. Men heldigvis har vi bygget pa i gode tider.
Bornholms image star staerkt. Der er investeret i bygninger og faciliteter. Bornholm er rykket
samme i bussen og har udviklet events og nye tiltag.

Tendenserne i den kommende tid kan ga vores vej. Men vi kan ikke tage det for givet. Derfor skal
vi holde fast i en staerk produktudvikling og markedsfgring til gleede for en samlet @.

For uden omsatning og jobs som gaesterne genererer, sa ville vi ikke have de transportforhold vi
har. Sa ville vi ikke have de detailhandelsudbud vi har. Sa ville vi ikke have de oplevelsestilbud vi
har.

Kort sagt; sa ville livet som bornholmer ogsa se markant anderledes ud.
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